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Die Fahigkeit, mit Computer und Internet umgehen zu
konnen, gewinnt an Bedeutung, aber nur gut die Halfte
der deutschen Bevdlkerung verfugt dber
Voraussetzungen (Zugang und Kompetenz), um diese
Technik zu erlernen und anzuwenden.

Der Befund der ,Digitalen Teilung® ist damit unstrittig.
Strittig sind dagegen die daraus abzuleitenden
Konsequenzen.
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 eher geringe formale Bildung
» eher geringeres Einkommen
» haufiger Frauen als Manner
e eher alt als jung
» eher nicht berufstatig

 wohnhaft in eher stadtischen und

eher landlichen Gebieten

NRW: online — offline.
Grinde und Motive fir die (Nicht-)Nutzung von Computer, Internet und Online-Diensten.
Studie 2002 in Kooperation mit der Landesanstalt fir Medien und dem Europaischen Medieninstitut.
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Ich sehe keinen tatsachlichen Nutzen fur mich
Computer und Internet sind mir zu teuer :

Ich selbst kann Geréate und Programme 5,2
nicht bedienen

Ich finde Computer schwer zu bedienen 4,8
Der Datenverkehr ist mir zu unsicher 4,5

Es gibt zu wenige offene und unentgeltliche
Zugangsmoglichkeiten zum Internet

Die Menschen in meinem persdnlichen 4,3
Umfeld nutzen auch kein Internet

Die Inhalte im Internet sind schlecht 3,8
Die Technik ist nicht ausgereift 3,4

NRW: online — offline.
Griunde und Motive fur die (Nicht-)Nutzung von Computer, Internet und Online-Diensten.
Studie 2002 in Kooperation mit der Landesanstalt fir Medien und dem Europdaischen Medieninstitut .
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Ich sehe keinen tatsachlichen Nutzen flr mich 7,2
Computer und Internet sind mir zu teuer 5,7
Ich selbst kann Geréate und Programme
nicht bedienen 5,2
Ich finde Computer schwer zu bedienen 4,8
Der Datenverkehr ist mir zu unsicher 4,5
Es gibt zu wenige offene und unentgeltliche
Zugangsmoglichkeiten zum Internet 4,3
Die Menschen in meinem persdnlichen 4,3
Umfeld nutzen auch kein Internet
Die Inhalte im Internet sind schlecht 3,8
Die Technik ist nicht ausgereift 3,4

NRW: online — offline.
Griunde und Motive fur die (Nicht-)Nutzung von Computer, Internet und Online-Diensten.
Studie 2002 in Kooperation mit der Landesanstalt fir Medien und dem Europdaischen Medieninstitut .
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* neue Angebote bleiben ohne personliche Relevanz

e negative Folgen von Nichtnutzung werden bei
anderen vermutet

* Angebote sind noch zu unsicher
» Gerate und Programme sind schwer zu bedienen
» Kosten sind zu hoch
* individuelle Kompetenzen sind
schwach

NRW: online — offline.
Grinde und Motive fir die (Nicht-)Nutzung von Computer, Internet und Online-Diensten.
Studie 2002 in Kooperation mit der Landesanstalt flir Medien und dem Europaischen Medieninstitut .
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e Chancengleichheit starken  Uberzeugen

. . durch Mehrwerte
« Rahmenbedingungen verandern

© 2004 - ecmc Européisches Zentrum fir Medienkompetenz GmbH
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Empfehlungen fur eine Digitale Integration

Nutzungsebene Angebotsebene Steuerungsebene

© 2004 - ecmc Européisches Zentrum fur Medienkompetenz GmbH
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Nutzungsebene

Forderung einstiegsfreundlicher Projekte (z.B. in Form von
Public Private Partnership) zur Verbreitung von

Primarerfahrungen mit dem Internet in spezifischen
nutzungsfernen Bevdlkerungsgruppen
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Nutzungsebene

Unterstltzung von Initiativen und Multiplikatoren zur

Verbreitung der ,Network effects” auf lokaler und regionaler
Ebene
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Nutzungsebene

3. Forderung von Medienkompetenz im Sinne einer
Sensibilisierung und Starkung der Erziehungsberechtigten /
Lehrer zur adaquaten Begleitung der Internetnutzung von
Kindern und Jugendlichen.
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Angebotsebene

4. Verbesserung der Nutzerfreundlichkeit von Geraten und
Programmen sowie der Entwicklung einer flexiblen Infrastruktur-
Plattform, die einen einfachen Zugang zum Internet ermoglicht.
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Angebotsebene

5. Unterstutzung von attraktiven Geschéaftsmodellen, die
beispielsweise in Kombination mit einer Flatrate kostenguinstige
Zugangs- und Nutzungsmaoglichkeiten bereitstellen.
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Angebotsebene

6. Ausbau spezifischer und bedarfsgerechter Mehrwert-Angebote,
differenziert nach Zielgruppen und situativem Kontext.
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Angebotsebene

7. Etablierung eines ,Journalistenmodells” flr glaubwdirdige
Informationen und Inhalte im Internet.
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Steuerungsebene

Starkung der Vertrauensbildung beim E-Commerce und E-
Government durch vertragliche Regelungen und
Vereinbarungen zur Ko-Regulierung bezuglich der Sicherung
von Privatsphare, Datenschutz und Datensicherheit.
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Steuerungsebene

Anpassung der Struktur- und Rahmenbedingungen in den
verschiedenen Politikbereichen (Wirtschaftspolitik,

Technologiepolitik, Bildungspolitik etc.) zur Uberwindung des
Digital Divide.
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Steuerungsebene

10. Kontinuierliches internationales Benchmarking zur Uberprifung
nationaler und regionaler Mal3nahmen und Wirkungen.
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Von der Theorie zur Praxis ...

... Medienkompetenz-Netzwerk NRW

© 2004 - ecmc Européisches Zentrum fir Medienkompetenz GmbH
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Medienkompetenz-Netzwerk NRW
Erfahrungsaustausch und Unterstitzung im
Verbund mit engagierten Partnern

NFW., H>lfme

In Auftrag gegeben durch die Staatskanzlei des
Landes Nordrhein-Westfalen (StK) und die
Landesanstalt fur Rundfunk Nordrhein-Westfalen
(LTR)

© 2002 - ecmc Européisches Zentrum fur Medienkompetenz GmbH
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Was ist mekonet?

Im Medienland NRW gibt es zahlreiche Projekte, Initiativen und
Einrichtungen, die Medienkompetenz vor Ort fordern.

 mekonet bietet diesen Einrichtungen die
Mdglichkeit, sich mit anderen Institutionen zu
vernetzen,

e die Vielfalt transparent zu machen und die
vorhandene Stuktur in NRW stéarker zu
nutzen.

mekonet ist ein kooperatives,
organisatorisches und virtuelles
Netzwerk - sowohl fir “Senioren OnLine”
als auch fur die “Offensive Multimedia im
Handwerk NRW”.

© 2002 - ecmc Européisches Zentrum fur Medienkompetenz GmbH
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Welche Ziele verfolgt mekonet?

Zusammenfuhren von Einrichtungen, Projekten, Initiativen, die
ihrerseits Medienkompetenz und deren Forderung als eine
wesentliche Aufgabe ansehen und miteinander kooperieren wollen.

 mekonet prasentiert die Partner und ihre
Aktivitaten auf einer Plattform,

» bringt sie miteinander ins Gesprach,
fordert den Erfahrungsaustausch und...

e unterstitzt Kooperationen der Partner
untereinander.

© 2002 - ecmc Européisches Zentrum fur Medienkompetenz GmbH
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Wer kann mekonet Partner werden?

Interessierte Institutionen aus NRW kodnnen sich flr eine mekonet
Partnerschaft bewerben. Partner sind zum Beispiel:

Arbeitsamter, Bibliotheken, Biichereien, Fort-
und Weiterbildungsstatten, Briigermedien,
Handwerkskammern, kirchliche Verbande,
Regionalstellen Frau und Beruf,
Volkshochschulen, zielgruppen-orientierte
Projekte fur Jugendliche, Frauen, altere
Menschen u.a. Personengruppen.

© 2002 - ecmc Européisches Zentrum fur Medienkompetenz GmbH
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Was leistet mekonet fur seine Partner?

e Organisation von Workshops und Gesprachszirkeln flr
Partnerinstitutionen und Multiplikatoren;

 Moderation des Erfahrungsaustausches der
mekonet Partner;

Blindelung und Aufbereitung von
Informationen zu Aktivitaten der
Medienkompetenzférderung auf der
Website des Projekts (Grundbaukasten
Medienkompetenz)

« PR und Offentlichkeitsarbeit,
Kooperationen und Austausch
werden durch ein professionelles
Projektbiro unterstitzt und ...

© 2002 - ecmc Européisches Zentrum fur Medienkompetenz GmbH
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Was leistet mekonet fur seine Partner?

Bereitstellung von thematischen Servicematerialien und
Informationen wie
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Was leisten die mekonet Partner vor Ort?

« Sie bauen Angste ab im Umgang mit den Neuen Medien,
indem sie Biurgerinnen beraten sowie Uber alte und Neue

Medien informieren.

 Sie machen Medien zuganglich, insbesondere
die Neuen Medien.

* Sie bieten Schulungsmafnahmen in den
unterschiedlichsten Bereichen an.

o Sie fordern einzelne Zielgruppen.

« Uber die Angebote vor Ort in
mekonet weisen Sie im Internet auf
eigene Aktivitaten hin, beschreiben
Projekte und vieles mehr.

© 2002 - ecmc Européisches Zentrum fur Medienkompetenz GmbH
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Der Grundbaukasten Medienkompetenz
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Informationsart

Die Matrix ermdoglicht die gezielte Suche nach Zielgruppe und Informationsart.

© 2002 - ecmc Européisches Zentrum fur Medienkompetenz GmbH
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Was soll der Grundbaukasten Medienkompetenz?

Der Grundbaukasten soll vorhandene Angebote zur Férderung von
Medienkompetenz...

e zusammenstellen,

e —— e —
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Lmekanet iS|
« ordnen und systematisieren,

 bewerten und kommentieren,
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= ...um flr verschiedene Zielgruppen eine
' Orientierungs- und Auswahlhilfe zur
Nutzung dieser Angebote zu sein.
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1. Be|sp|el zum Grundbaukasten - Projekt
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Beispielsweise verweist
der Knotenpunkt
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Stand: Fehruar 2003
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ibemrim i meee iy Priojekt der Landesanstalt fie Medien Mordrhein-Westfalen
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1. Beispiel zum Grundbaukasten - Projekt

Der Link ,Beispielhafte Projekte: Kindergarten® fuhrt
z.B. zur Projektbeschreibung des
Internetkindergartens in Mélin.

Von der Projektbeschreibung geht es dann

direkt zum Webauftritt des Kindergartens.
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2. Beispiel zum Grundbaukasten - Literatur

-
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Der Link ,Kinder&Jugendliche/Einfihrung, Grundlagen® fihrt
tber die Rubrik ,Kindergarten“ zu der Publikation der GMK
,Bleiben Sie dran!”.

Eder, Zabine; Lauffer, Jirgen; Michaelis, Carola (Hrsg.)

Bleiben Sie dran! : medienpadagogische Zusammenarbeit mit Eltern ; ein Handbuch fiir Multiplikatorinnen

Hrsg.: “aorstand der Gesellschaft fir Medienpadagogik und Kommunikationskultur in der Bundesrepublik Deutschland (GMIK) e’ Bielefeld:
AJZ-Druck & Werlag 1999, 304 5. I3BM 3-929685-19-1. (Schriften zur Medienpadagogik ; 277

Preis: 24 80 D

Inhalt:

Die Familie spielt eine bedeutende Ralle bei der Farderung kindlicher Medienkampetenzen. Angesichts des vielfaltigen Medienangebates fir Kinder
fallt es Eltern aber nicht irmrmer leicht, dieser Aufyabe gerecht zu werden, Beratungsinstitutionen und Einrichtungen wie Kindergarten, Horte und
Schulen kdnnen wesentlich dazu beitragen, Eltern bei der Umsetzung einer fiir sie angemessenen Medienerziehung zu unterstitzen. Der
Sammelband liefert Padagageninnen wichtige thearetische Grundlagen und Modelle fir die medienpadagogische Elternarbeit und -beratung.

Bewsahrte medienpadagogische Materialien bieten dariber hinaus praktische Anregungen fiir eine kreative Zusammenarbeit mit Eltern (Qrig.).

Schlagwarter:
Kind; Eltern; Familie; Padagoge; Kindergarten; Schule; Fermsehen; Medienerziehung; Eltemabend, Elternberatung; Elternarbeit; Medienkompetenz;
Medienerziehung; Medienpadagogik.
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